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1. Facebook Ads
a. Segmentacion de audiencias
b. Objetivos de camparfas
c. Organizacion de activos digitales utilizando el administrador comercial
d. Proyeccion de presupuestos para estimacion de resultados.

2. Fundamentos de marketing de busqueda en Google Ads
a. Dinamicas de SEM (Search Engine Marketing)
E 30DQLJdFDFLpuQ GH SDODEUDVY FODYHYV
c. Concordancias y palabras claves negativas
d. Lanzamiento de primera campafa
e. Introduccién al mercadeo en el Display Network de Google.

3. Google Analytics
a. Midiendo el comportamiento del usuario digital
b. Los 3 informes basicos de Google Analytics: Tiempo Real,
Audiencia y Adquisicion
F &HUWLJFDFLuQ GH *RRJOH $QDO\WLFV SDUD SULQFLSLDQWHYV
d. Personalizacion de envio de datos a Google Analytics
utilizando parametros UTM.

4. Introduccion al email marketing
a. Marketing de base de datos
b. Métricas esenciales
c. Escogiendo una plataforma de email marketing.

5. Sesidn de Neuromarketing aplicada al mercadeo digital (1 hora)
a. Caja de herramientas para medir el comportamiento digital
b. Experimentos A/B.

6. Modelo Estratégico para el Marketing Digital Multi-Canal
a. El embudo de ventas y sus tres etapas: BOFU, MOFU, TOFU
b. SEOy SEM
c. Remarketing.

7. Introduccién al eCommerce
a. Funcionalidades de una plataforma de eCommerce
E *HQHUDQGR WU£dFR D XQD WLHQGD HQ O QHD
c. Pasarelas de pago
d. Escogiendo una plataforma para iniciar una tienda en linea.
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